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2020 konnte China die USA als Wissenschaftsnation Nr. 1 abl6sen. Das chinesische
Wissenschaftssystem wachst ebenso rasant wie die chinesische Wirtschaft, 2010 gab es 2.358
staatlich anerkannte Hochschulen. Deutsche Hochschulen kntipfen schon seit einiger Zeit Kontakte zu
China und chinesische Studierende bilden die grofite ausl&ndische Gruppe an deutschen Hochschulen.
Aber auch deutsche Studierende entscheiden sich immer haufiger fir einen Studien- oder
Praxisaufenthalt in der VR China. Uber 750 deutsch-chinesische Hochschulkooperationen sind bei der
Hochschulrektorenkonferenz (HRK) registriert. Welche Chancen und welche Risiken birgt die
Zusammenarbeit mit Partnern in China fur deutsche Hochschulen und Forschungseinrichtungen? Der
Band ?Bildungsmarketing in China? informiert tber die chinesischen Wissenschaftslandschaft, das
chinesische Bildungssystem und einen Bildungsmarkt, der kulturell bedingte Eigenheiten hat.
Schwerpunkte des Bandes sind die Rekrutierung chinesischer Studierender, Promovenden,
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler sowie die Bedingungen fir den Hochschul zugang
chinesischer Studierender in Deutschland und Rekrutierungsinstrumente im chinesischen
Bildungsmarkt. Zum Thema ?Hochschulmarketing China? stellt der Band erfolgreiche
deutsch-chinesische Hochschul projekte vor, sowie Forderprogramme flr Bildungskooperationen mit

Chinesischen Hochschulen. (HRK / Abstract Gbernommen)
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