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Abstract

Der Weg von Leistungen und Lösungen aus der universitären und außeruniversitären Forschung in

den Markt ist oft lang ? und nicht selten bleiben gute Ideen in der Patent-Schublade liegen, überleben

Demonstratoren und Prototypen nur kurz die Messe-Auftritte und häufig sind Präsentationen oder

Ergebnisse aus Forschungsprojekten nicht kompatibel mit den Anforderungen des Marktes. Viele

Faktoren spielen dabei eine Rolle, die meisten davon sind jedoch beeinflussbar ? durch mehr

Systematik im FuE-Marketing, durch mehr Kundenorientierung bei der Marketing-Kommunikation

und durch eine effiziente Organisation der Ver-Marktung von FuE. (HRK / Abstract übernommen)
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