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Abstract

Durch den bundesweiten Rückgang der Schülerzahlen und eine steigende Zahl von
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Bildungsangeboten, geraten Universitäten und Hochschulen zunehmend in eine

Wettbewerbssituation, weshalb in den letzten Jahren vermehrt Studienmarketingmaßnahmen

entwickelt wurden, um Schüler möglichst frühzeitig für das jeweilige Angebot (z. B. Informatik und

informatiknahe Studien- gänge) zu interessieren. Ausgangspunkt der Arbeit sind dabei Faktoren und

Theorien in Bezug auf den länger- fristigen und individuellen Prozess der Studienwahl. Diese Arbeit

widmet sich der Frage nach den generellen Einflussfaktoren der Studienwahl, insbesondere der

Haupteinflussfaktoren, welche zur Aufnahme eines Informatikstudiums führen. Dabei soll die Frage

geklärt werden, inwiefern Werbemaßnahmen von Universitäten und Hochschulen dabei überhaupt

eine Rolle spielen und wie diese in den Kontext von Marketing und Hochschulmarketing eingeordnet

werden können. Da die vorliegende Arbeit im Zeitraum der Umstrukturierung der bayerischen

Gymnasien (vom neun- zum achtstufigen Gymnasium) liegt, konnten anhand einer empirischen

Untersuchung Unterschiede im Vergleich der G9- und G8-Absolventen identifiziert werden. (HRK /

Abstract übernommen)
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