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Abstract
Hochschulen und auf3eruniversitére Forschungsei nrichtungen befinden nicht mehr nur im vertrauten
reputationsbezogenen, sonder immer mehr auch in einem wirtschaftlichen Wettbewerb. Wer sich mit

Nachdruck positioniert und im Studien- und Forschungsmarkt profiliert, wird aufmerksam registriert
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und belohnt. In dieser Situation sind Management- und Marketingstrategien wichtig, um alle
Ressourcen zu erfassen, Starken zu erkennen, Risiken abzuwéagen und Chancen zu nutzen. Die
Abschlussarbeiten der Studierenden des Masterstudiengangs Wissenschaftsmarketing der TU Berlin
charakterisieren die aktuelle Situation der Neuorientierung der Hochschulen und

Wissenschaftsel nrichtungen anschaulich und fundiert. Neben grundsétzlichen Erdrterungen zum
Wissenschafts- und Forschungsmarketing werden Praxisbei spiele und Untersuchungen vorgestellt.
Das Buch zeigt: Wenn geschultes Personal die modernen Werkzeuge des Wissenschaftsmarketings
bewusst und Uberlegt einsetzt, wird nicht nur der innere Konsens gesichert, sondern vor allem der
Auftritt nach aul3en sowie der Dialog mit den Bezugsgruppen verbessert. (HRK / Abstract

Ubernommen)
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